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LE LIEU INSOLITE

CLialiaLuie

et surles

consequences

de I’]IOS modes a porte franchie, on pé-
devie. neétre au ceeur de la fo-

rét. Un univers bucoli-

que dans lequel on
s'immerge en compagnie des
cerfs, biches, faons, loups et
autres lynx, et qui invite a la
détente.
Mais le carnet de visite qu'on
tient a la main nous rappelle
notre mission. L’habitant des
Alpes qu’on incarne dans cette
aventure doit entreprendre un
voyage dans le temps, de la
préhistoire a I’anthropocéne
(ndlr: cette nouvelle époque
géologique durant laquelle

PAR LISE-MARIETERRETTAZ
@LENOUVELLISTE.CH /
PHOTOS SABINE.PAPILLOUD
@LENOUVELLISTE.CH

“Retour vers le futur’ nous
aide acomprendre comment
et pourquoi les choix faits
par nos ancétres ont faconné
le monde dans lequel nous
vivons, de la méme facon

que ceux que nous faisons  Homo sapiens est devenu le
aujourd’hui détermineront  principal facteur des change-
Iavenir.” ments environnementaux glo-

 BEATRICEMURISIER
MEDIATRICE CULTURELLE DU MUSEE
DE LA NATURE DU VALAIS

baux).

Ces deux nouvelles activités permettent au pubtic de devenir acteur de la visite.

Le musée dont

vous étes le héros
Mésolithique, néolithique,
époque moderne puis contem-
poraine: a chacune de ces pé-
riodes correspond une salle du
musée. «Le carnet étant calqué
sur le modéle du «livre dont
vous étes le héros», chacun
peut effectuer ce parcours
comme bon lui semble, en pas-
sant a son rythme et a sa guise
d’une salle a l'autre, décidant
dans quelle(s) époque(s) il sou-
haite s'immerger», explique la
médiatrice culturelle du Mu-
sée de la nature du Valais, Béa-
trice Murisier.

Choix individuels,

impacts collectifs

A chaque étape, le visiteur doit
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faire des choix qui influence-
ront son avenir personnel mais
aussi celui de 'humanité.

A Tépoque des chasseurs-
cueilleurs, il doit par exemple
décider ou installer son nou-
veau campement: en plaine
pres d’'un étang en limite de fo-
rét et au bord de riviéres qui lui
garantiront des sources de
nourriture ou plutét dans un
abri-sous-roche en montagne,
riche en minéraux et avec de
nombreux animaux a chasser
a proximité? Une salle plus
loin, au temps des premiers
paysans, quand le village dans
lequel il vit ne suffit plus a
nourrir la communauté, opte-
ra-tsil pour un défrichement
supplémentaire de la forét afin
de créer de nouvelles cultures
ou décidera-til de collaborer
avec la communauté voisine
qui dispose de ressources suffi-
santes? Chaque choix effectué
le propulse vers le scénario sui-
vant, avec de nouvelles déci-
sions a prendre.

Baptisée «Retour vers le futurs,
cette découverte est 'une des
deux nouvelles expériences
proposées par l'institution can-
tonale, a I'intention des jeunes
publics. «C’est une nouvelle fa-
con de découvrir le musée, en
s'interrogeant sur la relation
entre ’homme et la nature et
sur I’évolution qui nous a con-
duits a I'anthropocéne», pré-
cise la médiatrice culturelle.

Les conséquences

de nos modes de vie

Basée sur des faits historiques,
cette approche améne le visi-
teur a prendre conscience de
I'impact que peut avoir cha-

cune de ses décisions. «Elle
nous aide a comprendre com-
ment et pourquoi les choix
faits par nos ancétres ont fa-
conné le monde dans lequel
nous vivons, de la méme facon
que ceux que nous faisons au-
jourd’hui détermineront I'ave-
nir.» «Retour vers le futur» est
proposé en libre accés aux visi-
teurs du musée et aux classes
du secondaire I et I.

GEOME, un jeu numérique
La seconde innovation s’inti-
tule GEOME et est réservée aux
éléves du secondaire I. Elle est
accessible uniquement avec la
médiatrice culturelle, sur ré-
servation deux semaines a
I’'avance. Dans ce jeu qui se dé-
roule en deux parties, les élé-
ves deviennent acteurs de leur
visite: par groupes de trois,
munis d’une tablette, ils inter-
agissent avec les animaux ex-
posés en scannant les QR codes
qui leur sont associés.

Dans la premiére partie, les
jeunes incarnent des biologis-
tes qui, perdus dans un mayen,
cherchent le moyen de survi-
vre dans un milieu hostile. «Ils
doivent puiser des ressources
dans leur environnement,
principalement chez les ani-
maux. Pour se procurer leurs
os, poils, dents, lait, etc., ils
peuvent soit les chasser, soit
les domestiquer, soit les proté-
ger, tout en veillant a ne pas
épuiser les ressources disponi-
bles, symbolisées dans le jeu
par une quantité limitée
d’énergie mise a leur disposi-
tion, et a ne pas trop impacter
la planéte, représentée par 'ar-
bre de vie», détaille Béatrice
Murisier.

Des liens complexes

entre les étres vivants

La deuxiéme partie se pré-
sente sous forme d’énigmes.
«Par exemple, des pécheurs ac-
cusent la loutre d’avoir mangé
toutes les truites de la riviére
et les éléves doivent décider si

ce témoignage est fiable ou
non. Pour remplir cette mis-
sion, ils s’aident d’indices dissé-
minés dans le musée et, 1a en-
core, scannent les QR codes
associés. Ainsi, ils obtiennent
des informations sur les espé-
ces d’animaux, leur milieu et
doivent faire des liens entre
tous ces éléments», reprend la
médiatrice.

Comme pour «Retour vers le
futur», un moment d’échange
conclut ces deux phases, pen-
dant lequel les éléves discutent
des décisions qu’ils ont prises,
des actions réalisées et de leurs
effets sur 'environnement. Ce
qui les amene, 13 encore, a
comprendre que les choix indi-
viduels entrainent des consé-
quences sur la collectivité.
Développé dans le cadre du
projet de recherche PLAY fi-
nancé par le Fonds national
suisse et mené par le Labora-
toire d’innovation pédagogi-
que de I'Université de Genéve,
ce jeu veut amener les jeunes a
prendre conscience de la com-
plexité des liens qui unissent
les étres vivants, de la richesse
de leurs interactions, et leur
montrer que ’humain fait par-
tie intégrante de ce systéme.

Pas de fatalisme

Dans le contexte actuel — par-
fois anxiogéne - marqué par
les changements climatiques
et des catastrophes naturelles
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J Spétiti L meédiatrice culturelle les mardis, jeudis
a répeétition, cette approche «Retour vers le futur» en accés libre ¢ ! d" q ud urg 7h rdis, jeud

‘ari i 8- . . etvendredisde 9 a eures, unique-
n.arlen dci fatahSte’ selon B_ea pour les visiteurs individuels (dés vendr ' ion d ur ullqu .
trice Murisier. «<Au contraire, 12 ans), aux heures d’ouverture du mu- ment sur réservation deux semaines a

elle montre que des choiX SONt (4o poyrfes classes, les deux activités | 2vance: !fos et réservations: sc-mu-

possibles et que rien n'est ja- sont gratuites et accessibles avec une seesmediation@admin.vs.ch. - Toutes

mais fini.» les infos sur www.musees-valais.ch

o~

GEOME Dans ce jeu numérique, les éléves utilisent une tablette
pour interagir avec les animaux exposés au musée,

«RETOUR VERS LE FUTUR» Calqué sur le modéle du «livre dont vous
étes |e héros», ce carnet de visite permet a chacun de choisir son propre
parcours dans le musée.

ARGUS DATA |NS|G|.|'|’S® ARGUS DATA INSIGHTS® Schweiz AG | Ridigerstrasse 15, case postale, 8027 Zurich
T +41 44 388 82 00 | E mail@argusdatainsights.ch | www.argusdatainsights.ch



